Forum True Cost Accouting |
Die wahren Kosten unserer Lebensmittel

Mit dem Instrument "Regionalwert-Leistungsrechnung”
die nachhaltigen Leistungen der Landwirtschaft im
landlichen Raum sichtbar und monetar bewertbar machen.

Stefan Gothe, Geschaftsfiuhrer der Regionalwert Impuls GmbH
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Regionalwert Impuls GmbH
Sebastianstr. 24

53115 Bonn

0228-9212352
info@regionalwert-impuls.de
www.regionalwert—impuls.de1
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Regionalwert Impuls GmbH

Dachorganisation der gegriindeten Regionalwert AGs

Aufgaben

* Vergabe der Nutzungsrechte fiir die Marke ,Regionalwert AG“

* Vernetzung der bestehenden AGs und Griindungsinitiativen ; : i ~ ey E ’ONA
* Begleitung der Initiativen zur Grindung einer Regionalwert AG in den e ; . e o R G ' L
verschiedenen Regionen ' y

s crm | we - BIOFAIR

* Politische Lobbyarbeit
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* mehrals 19,5 Mio. Grundkapital

* mehr als 5.500 Aktionare und
Aktionarinnen

* Uber 230 Partnerbetriebe

Regionalwert AGs:

Initiativen mit Vorvertrag

Interesse:
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,Alle fur einen Zweck”

,Vor 200 Jahren fuhrte die Aktiengesellschaft Deutschland ins Fabrikzeitalter.
Sie sorgte fur Innovationen, den Transfer von Wissen und riskante Investitionen.”

,Die ldee war einfach: Jeder steuerte einen Teil zum Grindungskapital bei, jeder
haftete nur mit seinem Anteil.”

Quelle: Andreas Molitor, brand eins 01/2018

Die Regionalwert AGs handeln genau in dieser Tradition:

Sie tatigen Investitionen in die Zukunft und fordern
Innovationen und den Transfer von Wissen.



Ziele der Regionalwert AGs

Regionalwert AGs

geben regelmalig Blrger-Aktien aus.

investieren das Geld in regionale Betriebe:
Landwirtschaft, Verarbeitung, Handel &
Gastronomie.

werden durch die Investitionen Gesellschafter
der Betriebe — und die Betriebe zu Partnern.

ermoglichen Betrieben, die kein Kapital
bendtigen, als Lizenz-Partner beim Regionalwert-
Netzwerk mitzumachen.

starken mit Dienstleistungen wie
Hofnachfolgeberatung, Vernetzung,
Projekteakquise die Betriebe.

schaffen regionale Wertschopfungsraume.

machen die nachhaltigen Leistungen der
Partnerbetriebe sichtbar.
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Erklarfilm unter
https://regionalwert-impuls.de/
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Regionalwert-Nachhaltigkeitsleistungen

Wir berichten iiber die nachhaltigen Leistungen der Betriebe...

Zum Konzept der Regionalwert-ldee gehoren von Anfang an die Erfassung der sozialen,

okologischen und regionalokonomischen Leistungen der Betriebe.

...den Aktionaren und Aktionarinnen auf der Hauptversammliung.

OKOLOGIE

BODENFRUCHTBARKEIT

* Nahrstoffsalden

* Form der Dingung

*  Fruchtfolge

* Erosionsschutz & Bodenpflege

BIODIVERSITAT

Genetische Vielfalt von Pflanzen
Vielfaltige Bewirtschaftung
Schaffung von Lebensraumen
Verantwortungsvoller
Pflanzenschutz
Grunlandbewirtschaftung

KLIMA & WASSER
Wasserschutz

* Flachengebundene Tierhaltung

* Transport & Verkehr

* Landnutzung

* Pflanzenschutz

* Wassermanagement

* Energie

* Torf

* Erosionsschutz
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TIERWOHL

* Stallbedingungen

* Auslauf

*  Futtermittel

* Krankheitsmanagement
* Eingriffe am Tier

* Extensivierung

* Tiertransporte



Regionalwert-Nachhaltigkeitsleistungen

Wir berichten liber die nachhaltigen Leistungen der Betriebe

SOZIALES

FACHWISSEN
* Fachkrafte
* Ausbildung
*  Weiterbildung

REGIONALOKONOMIE

WIRTSCHAFTLICHE

SOUVERANITAT

* Diversifizierung des Betriebes

*  Wertschopfungsstufen
Tierhaltung

* Saisonarbeitskrafte

*  Struktur des Vertriebes

* Betriebsflache

* Geschlossener Hofkreislauf

BETRIEB IN DER
GESELLSCHAFT

* Inklusion & Integration
* Geschlechterverhaltnis
* Padagogik & Praktika

*  Wissenstransfer

REGIONALE WIRTSCHAFTS-

KREISLAUFE

* Regionaler Umsatz

* Einkauf bei regionalen
Produzenten

*  Herkunft Futtermittel

* Herkunft Saat- und Pflanzgut

* Herkunft Diingemittel

* Verpackung

BESCHAFTIGUNGS-
VERHALTNIS & ARBEIT

* Vielfalt in der Arbeit

* Einbindung der Angestellten
*  Familienmitglieder

* Arbeitsplatzqualitat

* Saisonarbeitskrafte

REGIONALE VERNETZUNG
* Regionaler Bezug
* Netzwerkarbeit

: "'\-.
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Regionalwert-Nachhaltigkeitsleistungen

Ziel

Betriebe erhalten die Leistungen

bezahlt von

1. Markt

2. Kompensationsgelder
3. Offentliche Mittel

(GAP)

2. Stufe

-~
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4. Stufe

3. Stufe

1. Stufe

durch

Erfassung (Buchhaltung)
von sozialen,
o0kologischen und
regionalokonomischen

Leistungen

Grenzwertsetzung

‘ Interpretation der

gewonnen Daten, z.B.

Monetarisierung der
interpretierten
Leistungskennzahlen

Erstellung der
Leistungsbilanz
geschaffener

Mehrwerte 1n einem

Geschaftsjahr

~
Folie von Regionalwert Leistungen GmbH (R"’S‘“,“,ﬁm“ﬂ E 8



Regionalwert-Leistungsrechnung

Nachhaltige Leistungen sichtbar machen & monetar bewerten

Instrument: Regionalwert-Leistungsrechnung

( <,

v
|
|

Reglonalwert |
IMPULS '

e GMBH

Erfassung und monetare Bewertung von sozialen,
okologischen und regionalokonomischen Leistungen

Betrachtung auf Basis der Gber 180 Kennzahlen

Darstellung der Nachhaltigkeitsleistungen auf einer
Farbskala mit Prozentwerten

Transparente Nachhaltigkeits-kommunikation gegentber
Kreditinstituten, Handel und Verarbeitung

Grundlage fur leistungsgerechte Bezahlung &
Anreizsysteme

Ermoglicht eine Verteilung der GAP-Mittel an Nachhaltigen
Leistungen anstatt an Flachen.

Erfassung Uber die Online-Plattform www.regionalwert-leistungen.de. 9



http://www.regionalwert-leistungen.de/

Regionalwert-Leistungsrechnung

Nachhaltige Leistungen sichtbar machen & monetar bewerten
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Link zum Tool
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Bewertungsmethode: Beispiel ,Veranstaltungen Erlebbare Landwirtschaft”

Ein breiteres Verstandnis fir Zusammenhange in der Land- und Ernahrungswirtschaft ist aber essenziell fir eine
erfolgreiche Transformation der Branche. Betriebe konnen hier viel leisten, indem sie sich der Gesellschaft 6ffnen
und Veranstaltungen anbieten wie Hofflihrungen und Besuche von Schulklassen.

Die Bundesanstalt fir
Landwirtschaft und Erndahrung
(BLE) beschreibt den
aullerschulischen

Lernort Bauernhof als einmaligen
Erfahrungs- und Erlebnisraum mit
handlungsorientierter
Wissensvermittlung.

2010 hatten von den 11.100
Betrieben im Rheinland lediglich
240 Betriebe regelmaRig Besuch
von Schulklassen oder
Kindergartengruppen. Lediglich 50
davon bereiten die Hoferkundung
differenziert nach Schulform und
Jahrgangsstufe vor

Die am Workshop zum Thema
,Padagogik” teilnehmenden
Landwirt:innen definierten einen
Quotienten von 0,3 Veranstaltungen
zu erlebbarer Landwirtschaft pro
Festangestellten als nachhaltig. Sie
auBerten, die vorgeschlagenen
Summe von 150€ pro Veranstaltung
die erbrachte Leistung nicht
ausreichend entlohnt.

Beim Workshop mit ,,Regionalwert-
Poker” im Rahmen der

Aktionarshauptversammlung 2019
der Regionalwert AG Freiburg
landete das Thema , Padagogische
Initiativen” auf Platz 10 von 42
und kann damit als fur die
Gesellschaft wichtig eingestuft
werden.
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Bewertungsmethode: Beispiel ,Veranstaltungen Erlebbare Landwirtschaft”

Synthese der vier EinflussgroRen:
0,3 Veranstaltungen pro
Festangestellten als Zielwert und
300€ pro Veranstaltung als
maximalen Monetarisierungsfaktor
bei vollem Nachhaltigkeitsgrad.

Einem Beispielbetrieb mit 10
Festangestellten stiinden demnach
fur diese Kennzahl 900€ zu, wenn er
3 Veranstaltungen im Jahr anbietet
(3 * 300€ = 900€)

Monetarisierung der Kennzahl "Veranstaltungen zu
erlebbarer Landwirtschaft”

Pl

280,00€ et

300,00€

2680.00€

240,00€

220.00€ /
200,00€
0 0 05 0.1 015 02 025 03 0 35 04 0 45

MNachhaltigkeitsgrad:
Anzahl Veranstaltungen zu erlebbarer Landwirtschaft pro Festangestellte

Monetarisierungsfaktor:
£/\Veranstaltung

13
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Projekt in Sidwestfalen

Regionalwert Leistungsrechnungen in Stidwestfalen —
Vergleich zwischen Bio-Betrieben und konventionellen
Betrieben

Insgesamt 28 Betriebe
= 14 konventionelle Betriebe
= 14 Bio-Betriebe

Durch die Auswahl der Betriebe ergibt sich, dass
Betriebe vertreten sind, die schon ,viel“ machen, in
Bezug auf regionale Vermarktung und Ausbildung von
Fachkraften.

Ergebnisse sind nur Tendenzen, da die Stichprobe zu klein
fur allgemein-giltige Aussagen

Reglonalwert )
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Regionalwert-Leistungsrechnung in Siidwestfalen
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Projekt in Sidwestfalen

Regionale
Wirtschaftskreisidufe

277967 £

Wirtschaftliche
Souveranitat
494.452 €

Beschiftigungs-
verhdltnisse und Arbeit*

Betrieb in der
Gesellschaft
321792 €

Regionale
Vernetzung"®

3.212.649 €

delnenche
HJI:F"-J-"'H‘:""i'." ELNFiEn

Alle Betriebe

Fachwissen
188672 €

s, Bodenfruchtbarkeit

458.045 €

F

Biodiversitat
32086 €

Klima und Wasser
240,814 €

Tierwohl
Bgg.621 £

-q‘\ .
( Regionalwert

IMPULS

rd

Regionalwert
IMPULS

GMBH
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Projekt in Sidwestfalen

Regionalwert

Repionale
4 IMPULS

Vemetzung®

Regionale
Wirtschafiskreislaufe
140.309 ¢ Bodenfruchtbarkeit

M 251799 €

Biadiversitit
Jog.012 €

Wirtschaftliche
Souveranitat
23441 L

1.748.450 €

Btk Dl Tes
MaC et sgioedyess tungen

Beschiftigungs- Bio-Betriebe

werbiiltnlsse und Arbeit

Klima und Wasser
1368 €

SOZIALES

Fachwissen
129,701 €

Tierwahl
369814 €

Betrieb In der
Gesellschalt
177087 £

Wirtschaftliche
Souveranitat
260040 L

Beschiiftigungs-
verhiltnisse und Arbeit®

SOZIALES

Regionalwert
.~ IMPULS

GMBH

Reglonale Regionalwert

3 Vernetzung® L/ SREPEILE
Regionale

Wirtschaftskrelsldufs

136.850 € . Bodenfruchtbarkeit

zob.246 €

Biodivermitit
123,074 €

1.464.199 €

Retearhiiihe
MacrnaH gk el ke ungrm

Konventionelle Betriebe

Klima und Wasser
1496 £

)
.,
o

Betrieb in der :
Gesellschaft

144, 7ob £

Tierwaohl
25 B08 €

Fachwissen
§H.071 &
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Vergleich Bio-Betriebe und konventionelle Betriebe
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Nachhaltigkeitsgrad in %

Bodenfruchtbarkeit

Biodiversitat

Bio-Betriebe 74%

Konventionelle Betriebe 67%

Klima und Wasser

Okologie

Tierwohl

Fachwissen

Betrieb in der Gesellschaft

Soziales

Beschaftigungsverhaltnisse und Arbeit
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wirtschaftliche Souveranitat

Regionale Wirtschaftskreislaufe

nicht schwach bedingt stark
nachhaltig nachhaltig nachhaltig nachhaltig nachhaltig

Regionale Vernetzung

Reg. Okonomie

H Bio Konventionell

18
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Wir fordern: Leistungen und Risiken fir
Nachhaltigkeit, Resilienz und Gemeinwohl ‘
- (Environment Social Governance, ESG) missen
finanziell bewertet und in der betrieblichen
Erfolgsrechnung sichtbar werden!

¢=m Produktpreisangebot A = 1,99 EUR

Betrieb A mit viel

ESG Leistungen Betrieb B mit wenig

oher Aufwan . ESG Leistungen
HOnEr AGEnS Produktpreisangebot B = 1,19 EUR | oo esuneen

Quelle der Folie: Christian Hiss, Regionalwert Leistungen GmbH 19
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Wir fordern: Leistungen fir Nachhaltigkeit, Resilienz und
Gemeinwohl| mussen gesondert vergiitet werden
(Transformationsfonds)

Betrieb A mit viel
ESG Leistungen

Betrieb B mit wenig

ESG Leistungen

mm) Produktpreisangebot A= 1,19 EUR
) Produktpreisangebot B = 1,19 EUR

Quelle der Folie: Christian Hiss, Regionalwert Leistungen GmbH 20
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Preisgerechtigkeit ist hergestellt

Wir fordern: Schaden und Kosten am
- Gemeinwohl mussen internalisiert
werden

mm) Produktpreisangebot B = 1,99 EUR

¥ -A.-‘hk__ _
B

Betrieb A mit viel Betrieb B mit wenig

ESG Leistungen ESG Leistungen

mm) Produktpreisangebot A = 1,19 EUR

Quelle der Folie: Christian Hiss, Regionalwert Leistungen GmbH 21
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Vielen Dank fiir die Aufmerksamkeit
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Regionalwert Impuls GmbH
Sebastianstr. 24

53115 Bonn

0228-9212352
info@regionalwert-impuls.de

www.regionaIwert—impuls.é"e2




TN s

: _ | Re 10nalwert 3
Regionalwert-Kampagne _g MPULS |

GMBH

Mehr Wertschitzung fir regionale
bioclogische Land- und Lebensmittelwirtschaft!

Schirmdarme der Kampagne, dle mindestens bis zur Biofach 2023 laufen wir
Andres vorn Bund Okologische Lgbensmiuerwrrtschan (BELW)

a-dlaru:p rtnerschaft mitder Zeitschrift Schrot & Korn. Hier geht s zum
Head of Content Oliver Scheiner
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WWW. ist--dir .bio
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Regionalwert-Kampagne

Reglonalwert
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Kampagne ,Was ist es dir wert?“

125-EURO-Abstimmung

JETZT ABSTIMMEN: WIE WURDEST DU
DEINE 125 € FUR NACHHALTIGE
LEISTUNGEN VERGEBEN7

3295
VERBRAUCHER:INNEN HABEN BEREITS
TEILGENOMMEN UND HRE SYMBOLISCHEN 125 €
AGRARSUBYENTIONEN SO VERGEBEN:

Bercich OKQLOGIE

56 350€ 66100€ 71250€ 63400<€

BODENFRUCHTBARKET B G E BT AT KLIMA & WATIED T W OHL

Bareich SOZIALES

23200€ 14550€ 20575€

FARCHWERSERN EETHRICD IM DR BESCHAFTRGURGS-
WVERHALTHISEL UND

Bearsich REGIOMNMALD

20075€ 53100€ 2057/5€

RECADMALL RICIONALE VERMETIUSG

SOUVERAMITAT WIRTSCHANTS.
EREISLALIFE

Stand 16. Juni 2023

{.
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“WASISTES
DIR WERT?
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Vielen Dank fiir die Aufmerksamkeit
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Regionalwert Impuls GmbH
Sebastianstr. 24

53115 Bonn

0228-9212352
info@regionalwert-impuls.de

www.regionaIwert—impuls.ﬁ’ﬁ‘)e7




Das Regionalwert-Netzwerk

Zusammenarbeit im Netzwerk

Monatliche Online-Treffen der Vorstande und
Vertreterinnen und Vertreter der
Grindungsinitiativen

Zweimal im Jahr in 2-tagiger Prasenz der Vorstande
und Vertreterinnen und Vertreter der
Grindungsinitiativen

1 x im Jahr Treffen der Aufsichtsrate und Vorstanden
in Prasenz und 1 x Online

Online-Schulungen zu Rechten und Pflichten von
Aufsichtsraten und Vorstanden sowie zum Thema
Datenschutz, Logistik etc.
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https://www.youtube.com/watch?v=2OWUanfySHI
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Beispiel: Regionalwert AG Rheinland Reglormlmﬁ‘é

GMBH

Miederrhein
(5% Exveuger)
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Beispiel: Entwicklung des Partner-Netzwerks @nalwert ‘
IMPULS

der Regionalwert AG Rheinland ity

e 45 Partnerbetriebe

* 16 Beteiligungen

Partnerbetriebe
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Beispiel: Entwicklung der Aktionar:innen und des Kapitals @nalwert ‘
( ~~ IMPULS

der Regionalwert AG Rheinland ULS

Anzahl Aktionarinnen (Stand Ende 2022) Aktionsirinnen

* Knapp 1000 Aktionar:innen

Grundkapital

I W

* 3.200.000 €
Investiertes Kapital (Stand Ende 2022)
I

* 2.400.000 €
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Beispiel: Aktivitaten der Regionalwert AG Rheinland

Finanzielle Beteiligungen fir neue Biobetriebe und Nadelbhre

im regionalen Handwerk
* Hauptversammlung (mit Bauernmarkt und Nachhaltigkeitsbericht)

* Regionale Wertschopfungsketten und Netzwerke fordern — durch

Partnernetzwerk, Bundeln von Initiativen fiir nachhaltige Ernahrung

* Regionalwert-Newsletter an 4.000 Adressen,
Facebook (1.500 Follower) und Instagram — nachhaltige

Leistungen transparent machen
 Offentlichkeitsarbeit in Veranstaltungen und Pressearbeit

 Forschung z.B. RegioSOL, NASCENT solidarische Landwirtschaft

im Bergischen Land
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Gründung 2016: 460.000 € 1. Kapitalerhöhung 2017: 903.500 € 2. Kapitalerhöhung 2018: 1.170.500 € 3. Kapitalerhöhung 2020: 1.755.500 € 4. Kapitalerhöhung 2021:  2.555.000 € 

Investiertes Kapital Gründung 2016: 234.000 €, 2017: 234.000 €, 2018: 354.000 €, 2019: 589.000 €, 2020: 1.134.300 €, geplant 2021: 1.584.300 €

Anfragen von über 800.000 €
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Beispiel: Aktionar:innen der Regionalwert AG Rheinland ,[. »»_Reglonalwert |

35






e R
4 T ;uz' Qmﬁ
T W

Reglonalwert |
\ IMPULS

= GMBH

Beispiel: Partnerbetriebe aus den Regionalwert AGs

Erzeugung

Hochmooraner Moorschnucken Hof Schienhorst Dirndl an:\ Feld
Regionalwert AG Bremen & Weser-Ems Regionalwert AG Minsterland Regionalwert Niederosterreich-Wien AG

Waldhof Zydeck | Biozlichterrei Peggy Giertz

: . Imkerei A i 36
Regionalwert AG Hamburg Regionalwert AG Berlin-Brandenburg mkerel Autentico

Regionalwert AG Rheinland
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Beispiel: Partnerbetriebe aus den Regionalwert AGs 'EQRRGSIOI}&I;‘G’—E; )

- GMBH
Verarbeitung Handel Gastronomie
\f.ﬂ'
H /
’ . Qf\1ﬂ£.
. e hﬁ"""ﬁ-
- oy

Yammi Eis Die frischeKiste Restaurant Adelhaus
Regionalwert AG Bodensee-Oberschwaben Regionalwert AG Bremen & Weser-Ems Regionalwert AG Freiburg

Biolandhof Restaurant

Mosterei Havelland Evi Naturkost
Regionalwert AG Berlin-Brandenburg Regionalwert Niederdsterreich-Wien AG Regionalwert AG Bremen & Weser-Ems
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Kampagne ,Was ist es dir wert?” \ Reglor}&l;«lrfg
\

e GMBH
Motto: ,,Mehr Wertschatzung fiir regionale biologische Land- und Lebensmittelwirtschaft!“

Aktionen
* Videos der Partnerbetriebe

e Abstimmung: ,Wie wirdest du deine 125 € fir nachhaltige Leistungen vergeben?“
« Ubergabe der Ergebnisse an Cem Ozdemir auf der Biofach 2023

* Plakate & Postkarten, Social Media-Beitrage

* Pressegesprache und Online-Info-Abende fiir Verbraucher:innen




Exkurs: Regionales Produkt

rd

Regionalwert
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Herkunft der Produktionsmittel Beispiel: Kohlrabi
- Samenkorn wird in China vermehrt
- Zuchtsorte ist im Eigentum eines Konzerns (Hybride) > samenfeste Sorten/ Saatgut
- Jungpflanze wird in Holland oder am Niederrhein angezogen
- Torf stammt aus russischen Mooren
- Energie für die Arbeit stammt aus fossilen Quellen
- Dünger (Stickstoff) für Mitteleuropa wird aus Osteuropa geliefert
- Saison-Arbeitskräfte kommen aus Osteuropa

Regionale Lebensmittel werden immer stärker nachgefragt, v.a. auch in Krisenzeiten wie Corona-Pandemie steigt die Besinnung und Wertschätzung
Abhängigkeit globaler Kreisläufe zeigte sich –  die Grenzen zu waren zu: Lieferketten zusammengebrochen, Spargelhöfe konnten nicht auf ausländische Saisonarbeitskräfte zurückgreifen
Ernährungsreport 2020: > 80 % der Befragten legen Wert auf regionale Herkunft, immer mehr sind bereit für Lebensmittel aus der Region mehr Geld auszugeben
Bio-Lebensmittel werden stärker nachgefragt (Umsatzsteigerung 8 % p.a.) > Lücke Umsatz/ Nachfrage und Ökolandbaufäche in D > Importe aus Ausland, Abfluss reg. Kaufkraft
Der Bedarf ist da. Es wäre doch zielführend wirklich regionale Produkte im Handel zu haben, die Wertschöpfung in der Region zu erhalten, regionale Kreisläufe zu stärken
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