
„Regional ist ideal“ 
Kooperation mit Erzeugern aus der Region



…ein Film sagt mehr als tausend Worte
Gute Unterhaltung!

https://www.youtube.com/watch?v=0nVSHJI
OLdE&t=150s 

https://www.youtube.com/watch?v=0nVSHJIOLdE&t=150s
https://www.youtube.com/watch?v=0nVSHJIOLdE&t=150s


Der Farchanter Dorfladen stellt sich vor

Peter Böhmer, 
Jahrgang 1969, 
verheiratet 3 Kinder,
Sparkassen Betriebswirt
Initiator & Geschäftsführer



Der Farchanter Dorfladen stellt sich vor

➢ Eröffnung 08/2013
➢ 15 Mitarbeiter
(6 Vollzeit/Teilzeit, 9 Geringfügig Beschäftigte)

➢ 130qm Verkaufsfläche
➢ Jahresumsatz 930T€
➢ 15 Supermärkte/Discounter 

im Umkreis von 5KM



(*) Quelle: Bundesverband der Regionalbewegung e. V. 



(*) Quelle: Bundesverband der Regionalbewegung e. V. 

Wie vielen VerbraucherInnen ist die regionale Herkunft 
Ihrer Lebensmittel wichtig oder sehr wichtig?



(*) Quelle: Studie 2017, Verein Geschmackstage Deutschland e.V.

Die Kilometerfrage:
„Aus welchem Umkreis muss der Erzeuger bzw. Produzent eines 
Lebensmittels kommen, damit es sich für Sie um ein regionales 
Lebensmittel (aus Ihrer Region) handelt?“



Von der Theorie zur Praxis

➢ Kundenbefragung
➢ Lieferantensuche
➢ Präsentation der regionalen Erzeugnisse



„Frag‘ doch mal Deine Kunden!“

➢ „Welche regionalen Produkte möchten Sie kaufen?“
➢ „Welche regionalen Erzeuger können Sie uns 

empfehlen?“
➢ „Was liegt gerade im Trend?“



„Wer kann uns beliefern?“

➢ Recherche im Dorfladenumfeld, z.B.:
➢ Bauernmärkte
➢ Bauernverband
➢ Ortsbäuerinnen
➢ Jägerschaft / Fischereibeauftragte
➢ Analyse (Testeinkäufe) im direkten Wettbewerberumfeld



Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢ Platzierung der 
regionalen Erzeugnisse 
im Dorfladen
➢ Regionale Schwerpunkte, 

am Beispiel MoPro-Regal



Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢ Platzierung der 
regionalen Erzeugnisse 
im Dorfladen
➢ Regionale Schwerpunkte, 

am Beispiel Getränkeregal



Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢ Platzierung der regionalen Erzeugnisse im Dorfladen
➢ Regionale Schwerpunkte, am Beispiel Käsetheke

❖ In der Bedientheke 
ausschließlich 
regionale Anbieter

❖ Guter Käse nur am 
Stück



Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢Verkostungen / Präsentationen durch die Erzeuger im 
Dorfladen



Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢Der Dorfladen als mediale 
Plattform für die Erzeuger
➢ Integration auf der 

Dorfladenhomepage 
➢ Aushänge (Plakate) und Bilder im 

Dorfladen
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Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢ Einbindung der Erzeuger bei Veranstaltungen, z.B.:
➢ Märkte und Dorfladenfeste
➢ Stadt/Straßenfeste
➢ Verlosungen
➢ Christbaumverkauf



Präsentation der regionalen Erzeugnisse

➢ Einbindung der Erzeuger bei Veranstaltungen, z.B.:
➢ Märkte und Dorfladenfeste
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➢ Verlosungen
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…wer weiter denkt, 
        kauft näher ein
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