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...ein Film sagt mehr als tausend Worte
Gute Unterhaltung!

https://www.youtube.com/watch?v=0nVSHJI
OLdE&t=150s

21, Oktober 2020 bis 17,

1 Griindungs-Initiativen fiir Biirgerladen
) Team-Leiter*innen und Mitarbeiter*innen
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https://www.youtube.com/watch?v=0nVSHJIOLdE&t=150s
https://www.youtube.com/watch?v=0nVSHJIOLdE&t=150s
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= > Eroffnung 08/2013
¥ > 15 Mitarbeiter

' (6 Vollzeit/Teilzeit, 9. Geringfiigig Beschaftigte)

=2 » 130gm Verkaufsflache
L » Jahresumsatz 930T€

| > 15 Supermarkte/Discounter W
im Umkrels von 5KM %
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Produkt-
informatione

Regionale
Herkunft

~ Geschmack

Inspiration
Sortiment

WELCHE KRITERIEN
SIND BEI DER AUS-
Quelle: Erndhrangsreport 2020 - eine WAHL VON LEBENS-
forsa-Studie im Auftrag des Bundesministeriums MITTELN WICHTIG?

fiir Ernéhrung und Landwirtschaft

(*) Quelle: Bundesverband der Regionalbewegung e. V.
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Wie vielen Verbraucherinnen ist die regionale Herkunft
lhrer Lebensmittel wichtig oder sehr wichtig?

Fisch und Futtermittel Getrinke Fleisch und Frisches Brot- und Milch,
Fisch- fiir Tiere Wurstwaren Gemiise und Backwaren Milcherzeugnisse
erzeugnisse Obst und Eier
Quelle: Erndhrungsreport 2020 - eine forsa-Studie im Auftrag bmel.de ¥
des Bundesministeriums fiir Erndhrung und Landwirtschaft .

(*) Quelle: Bundesverband der Regionalbewegung e. V.

~Regional ist ideal" — Kooperation mit Landwirten aus

. Die b . der Region
_— ik - DORFbegegnungsLADEN .
ASG| s, Y iomr | Lo ' in Deutschland EV, 9 o Peter Bohmer, Dorfladen Farchant, Bayern

nnnnnnnnnnnnn

A e



Die Kilometerfrage:

,Aus welchem Umkreis muss der Erzeuger bzw. Produzent eines
Lebensmittels kommen, damit es sich flir Sie um ein regionales
Lebensmittel (aus lhrer Region) handelt?“

Alle Befragten [si4 15% 7% 3% M Umkreis bis 10 km

Umkreis bis 50 km

B Umkreis bis 100 km

CroRstadt [} I 20% 11% 3% W Aus meinem Heimat-Landkreis
Aus meinem Bundesland
2% Aus Deutschland
Landlich & [FS 10% 3% Sonstiges | k.A.
Kleinstadt

80% 90% 100%
(*) Quelle: Studie 2017, Verein Geschmackstage Deutschland e.V.
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\Von der Theorle zur Praxis

g ‘1[ . l A
> Kundenbefragung
» Lieferantensuche

» Prasentation der regionalen Erzeugnisse
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,,Frag doch mal Deine Kunden!”

W

» ,Welche reglonalen Produkte mochten Sie kaufen?”

» ,Welche regionalen Erzeuger kbnnen Sie uns
empfehlen?”

» ,Was liegt gerade im Trend?“
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,Wer kann uns bellefern?”

SEES
» Recherche im Dorfladenumfeld, z.B.:
» Bauernmarkte
» Bauernverband
» Ortsbauerinnen

» Jagerschaft / Fischereibeauftragte
> Analyse (Testeinkaufe) im direkten Wettbewerberumfeld
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Prasentation der regionalen Erzeugnisse

» Platzierung der
regionalen Erzeugnisse

im Dorfladen
» Regionale Schwerpunkte,
am Beispiel MoPro-Regal
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Prasentation der regionalen Erzeugnisse
Fruchtsafte |}

Mosterel Wenig cmbH
LenggrlesISchIegldorf

» Platzierung der
regionalen Erzeugnisse

im Dorfladen
» Regionale Schwerpunkte,
am Beispiel Getrankeregal
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Prasentation der regionalen Erzeugnisse

» Platzierung der regionalen Erzeugnisse im Dorfladen
» Regionale Schwerpunkte, am Beispiel Kdsetheke

+* In der Bedientheke
ausschlieBlich
regionale Anbieter

s Guter Kase nur am
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Prasentation der regionalen Erzeugnisse

» Verkostungen / Prasentationen durch die Erzeuger im
Dorfladen
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Prasentation der regionalen Erzeugnisse

i Rels ¢ 2

» Der Dorfladen als mediale S e 1\

DORFLADEN

Plattform fur die Erzeuger Rapibile Lebeimtht s P DO

Damit meinen wir nicht die Art von Regionalitit wie sie die gmﬁcn Handcl:kcncn verstehen: Némlich, dass man hauptséch-
l lich deutsche Waren verkauft. Regionalitat heif3t fir uns , dass wir k achlich Py von Einzelhénd, bzw. Unter-

L]
> I n t e r a t I O n a l l f d e r nehmen verkaufen, die Thren Sitz in unserer Region haben. Und als unsere Region verstchen wir das stdliche Oberbayern.
Das heifpt der grofiee Teil der Wertschopfung bleibt in unserer Region und sichert so Arbeitsplétze und Lebensqualitit. Das
ist Regionalitat wic wir Sie verstehen. Nahezu alle dicser Betricbe sind inhabergefiihrt

Hier nun unsere regionalen Lieferanten mit denen wir vertrauensvoll zusammenarbeiten:

Farchant: Béckerei Nuss - Semmeln, Brezen

I
2. Farchant: Girtnerei Michi Bohmer - Gurken, Tomaten
o A o - 3. Farchant: Hans Hibler - Lammfleisch
> A us h ange P I a k a t e) un d B I I d erim 4 Farchans  Swellaverds GmbH Betina und Florian Looatslli - Naturkosmetk

g 5.  Farchant: Weinhaus Kraus - Weine, Glithwein
6. Garmisch-P: Brauhaus Garmisch - Helles
7. Garmisch-P: Metzgerei Fink - Fleisch, Wurstwaren

D 0 rf | a d e n 8. Ettal: Schaukaserei Ettal - Kase, Butter, Joghurt
9.  Grainaw: Getriinke Sprenger - regionale Biere
10. Grainaw: Kleine Markthalle Danny Coutu - Obst, Gemiise
11.  Oklstadst: Hubi's Bienen Hubert Laber - Honig
12. Oberammergau: Anderls Raucherfisch Andre Groﬁmann - Raucherfisch
e vadanih 13.  Murnau: Mournauer Kaffeerosterei Thomas Eckel - Kaffee, Bio Kaffee
14.  Murnau: Metzgerei Haller - Wurstwaren
Wy 15. Bad Bayersoien: Béckerei Heinrich Brandmaier - Brot, Siifjgebick, Pollkornsemmeln

16. Bad Bayersoien: Vabene mercantino - David Hauer - Fruchtaufstriche, Soflen

17. Bad Bayersoien: Haserhof Daniel Haser - Eierlikor, Suppen
18. Obersochering: Hofmolkerei ,,Zum Marx“ Familie Westenrieder - Joghurt

19. Pfronten BioWeinGrass - Fruchtsirup, Wein

20. Tauting: Bio-Imkerei Georg Nagel - Bio-Honig

21.  Sindelsdorf: %Mﬁhle - Mehl, Nudeln, Miisli, Knabbereien, Brotbackmischungen
22, Antdorf: Familie Wolf - Bio-Kartoffeln

23.  Hohenfurch: Fischerhof Familie Barbara Fischer - Gefliigelfleisch

24. Lenggries: Fruchtsifte Wenig GmbH - Fruchtsaft

25. Lenggries: Familie Filgertshofer - Ziegenkase

2. L Allgauer Olmuhle - kaltgepresste Pflanzensle

27. Kreuth: Naturkaserei Tegernsee - Milch, Kase, Topfen

28. Gmund: MulWe Fleischhandels GmbH - Wiurstwaren vom Murnau-Werdenfelser Rind
29. Aschheim: The Duke Destillery - Gin

30. Augsburg: Little Lunch - Bio-Suppen

31. Immenstadt: Bergkaserei Diepolz - Kase

32. Pauluszell: Winklhof Familie Josef Huber - Aroniasaft, Apfelchips, B hmeichl

Schnaittenbach: Biller Naturmittel - Gewiirze, Tee
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AKTUELLES n I S S e

MITTAGSTISCH

DERDORFLADEN  SORTIMENT  LIEFERANTEN

» Der [ & NG

P I a tt. l Lm Farchanter Dorfladen

¢ groffen Handelsketten verstehen: Nemlich, dass man hauptsach-

ass wir hauptsachlich Produkte von Einzelhéndlern bzuw. Unter-
> I n ﬂ Und als unsere Region verstehen wir das sidliche Oberbayern.

rer Region und sichert so Arbeitspliitze und Lebensqualitiit. Das

etriebe sind inhabergefiihrt.
Hohenfurch rauensvoll zusammenarbeiten:
L3 ]
( Brezen
Toung e R Raatdort MHRSE Sk
aiBach |7
> A L Lengenwang b Sindeedorf  Lenggries vund Florian Locatelli - Naturkosmetik |
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wier - Brot, SiifJgebéck, Pollkornsemmeln
id Hauer - Fruchtaufstriche, Sofen
Eierlikor, Suppen

¢ Familie Westenrieder - Joghurt

p, Wein

- Bio-Honig

, Masli, Knabbereien, Brotbackmisch

S
eln

UNSERE LLEFERANTEN O <1km  Fisher - Geflugellisch
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IM UMKRELS VON 100 KM denbie
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FARCHANT Viloh, Kase, Topfen
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Prasentation der regionalen Erzeugnisse

» Einbindung der Erzeuger bei Veranstaltungen, z.B.:
» Markte und Dorfladenfeste i

» Stadt/StralRenfeste mm

» Verlosungen

FEUERWEHR
EINSATZ-
UBUNG

SAMSTAG 29.4.2017
10-18 UHR

~Regional ist ideal" — Kooperation mit Landwirten aus

Die der Region
DORFbegegnungsLADEN .
O . @i i ?\, 9 9 Peter Bohmer, Dorfladen Farchant, Bayern

H “

D



Prasentation der regionalen Erzeugnisse

» Einbindung der Erzeuger bei Veranstaltungen, z.B.:

» Markte und Dorfladenfeste ol
» Stadt/Strallenfeste o) *}

> Verlosungen SRAUHALS _
g w @ RMIS\ o
> Chrlstbaumverkauf R 'ﬁ”’f‘ W
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.wer weiter denkt, ‘_
kauft naher ein
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